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BALUARTE CULTURA SUMARIO

A Baluarte Cultura atua em prol de um mundo com
mais equidade, através de parcerias multissetoriais em BALUARTE

orogramas e projetos de cultura e educacao, 02 CULTURA

olataformas de patrocinios incentivados e ISP bem
CcOmMo em consultorias em sustentabilidade.

Somos uma empresa certificada pelo Sistema B e pelo o 4 WILSON SONS

GPTW, alem de signataria do Pacto Global. Assumimos
ainda uma série de compromissos pelo fortalecimento

dos temas ESG e da Agenda 2030. o INVESTIMENTO
5 PUBLICO
- LISTA DOS PROJETOS
+ DE 10 ANOS: 08 PATROCINADOS
+ 20 CLIENTES 1 o PROJETOS DE VERBA
INCENTIVADA 2022

+ 4 MILHOES

6 6 PROJETOS DE VERBA
REMANESCENTE 2021

92

PESSOAS BENEFICIADAS
PELAS ACOES PATROCINADAS:

+ 180 MILHOES
MOBILIZADOS EM PATROCINIO.

PROJETOS DE DOACOES
RECORRENTES

INVESTIMENTOS
DE VERBA DIRETA
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WILSON SONS

A Wilson Sons é o maior operador integrado de logistica portuaria e maritima do
mercado brasileiro, com mais de 180 anos de experiéncia. A companhia tem
abrangéncia nacional e oferece solucdes completas para mais de 5 mil clientes,
incluindo armadores, importadores e exportadores, industria de 6leo e gas, projetos
de energia renovavel, setor do agronegdcio, além de outros participantes em diversos
segmentos da economia.

DIRETRIZES DE INVESTIMENTO SOCIAL:

Nos ultimos anos, a Companhia vem fortalecendo sua agenda de patrocinios,

que tem como foco formar e educar criancas e jovens que vivem em situacao de
vulnerabilidade social, apoiando projetos que contribuem para o desenvolvi-
mento humano por meio da cultura e do esporte.

LINHAS DE ATUACAO:

* Linha 1: Relacionamento com publico da area de convivéncia de locais de atuacao
da empresa, bem como envolvimento do publico interno, com foco na formacao e
capacitacao de pessoas.

e Linha 2: Acdes propostas por instituicdes que compdem a rede de relacionamento
do Grupo Wilson Sons e que impactam diretamente as nossas atividades.

EM 2022:

137 PROJETOS RECEBIDOS / MAPEADOS, SENDO 117 ANALISADOS DO BANCO DE
PROJETOS DA WILSON SONS + 20 PROJETOS ANALISADOS VIA BUSCA ATIVA, DOS
QUAIS 46 PROJETOS FORAM CONSIDERADOS COMO TENDO POTENCIAL, 27 PROJETOS
FORAM PRE-SELECIONADOS E 20 PROJETOS FORAM ESCOLHIDOS PARA EFETIVACAO
DO PATROCINIO E REALIZACAO EM 2022.

RELEMBRANDO AS TAGS -
ATRIBUTOS DA MARCA

+ SOLIDEZ + COOPERACAO + COMPROMETIMENTO + REALIZACAO

TOTAL INVESTIDO | 2022
R$ 3.688.186,98

LEI DE INCENTIVO LEI DO ISS RJ:

A CULTURA: R$ 95.209,89
R$ 2.185.684,84

LEI DE INCENTIVO

AO ESPORTE: ~

R$ 558.747,25 FUNDO DA INFANCIA
E ADOLESCENCIA: VERBA DIRETA:
R$ 545.545,00 R$ 303.000,00

PUBLICO PERCENTUAL*

*O calculo foi baseado nos numeros dos beneficiarios
atendidos diretamente pelos projetos.

TOTAL BRASIL 252.756 100%

MARANHAO 240 0,09%
RIO GRANDE DO NORTE 421 0,17%
BAHIA 3.401 1,35%

ESPIRITO SANTO 10.000 3,96%

RIO DE JANEIRO 238.225 94,25%

SAO PAULO 100 0,04%

RIO GRANDE DO SUL 369 0,15%
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Pessoas atendidas

LINHA DO TEMPO - _
INVESTIMENTO SOCIAL So

verba incentivada em 2022.

2016 2017 2018 2019




08

LISTA DOS PROJETOS PATROCINADOS

A

(DIVIDIDOS POR LEI)

REMANESCENTES

2021

Lei de Incentivo Leil de Incentivo Fundo da Infancia e
a Cultura (LIC) ao Esporte (LIE) Adolescéncia (FIA)
Caju Esporte Educac¢cao - Ano 8 “ Brasil de Tuhu

Nucleo de Pratica Musical
Nordeste de Amaralina

Acessibilidade MAM

Gabriella Kidd Cazumba

Escola do Olhar

Golfe Japeri Cena Diversa

Estudio Escola de Animacao

Ondas do Saber

Reacdo Faixa Preta

- Ciranda Cultural
e Educacao - RN

I1l Mostra de Teatro Acessivel

Intercambio Reac¢ao

Jogo Aberto Caju 05

Festival Movimento Cidade

Urece Ippon nos Obstaculos
Orquestra Jovem PP

do Rio Grande do Sul

Sons e Imagens da Bahia

Talento da Vez

EM ANDAMENTO

Canta Comunidade

Galeota Real -

Exposi¢cao na llha Fiscal
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Canta Comunidade

/

Proponente: Instituto Irma Dilce Coelho
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 192.118,04
Ano de patrocinio: 2022
Status: Em andamento
Periodo de realizagdao: Agosto de 2022 a Agosto de 2023
Local de realizacao: Peninsula Ipase - Sdo Luis/MA

V E R B A RESUMO DO PROJETO:
O Canta Comunidade é um projeto de inclusao sociocultural por meio
de oficinas de canto, percussao, teatro e danca. Sendo assim, o projeto
tem como proposta desenvolver atividades para criancas e adolescen-
tes em situacao de vulnerabilidade social, a fim de dar incentivo as
novas vertentes educacionais e artisticas - prevenindo e combatendo
o uso de drogas através da educacao.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ X ] Inscricdes;

[ x ] Planejamento pedagdgico;

[ x ] Aula inaugural;

[ x ] Aulas de musica, canto e coral;

[ x ] Aulas de Percussao;

[ x ] Aulas de Artes Cénicas;

[ x ] Aulas de Ballet;

[ X ] Aulas de Danca Contemporanea.

Além das atividades listadas, os beneficiarios do projeto participam de
apresentacdes em acodes sociais e eventos - desenvolvidos ou apoiados
pelo instituto.




12

\

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao do projeto nas redes sociais;
[ X ] Presenca em jornais, revistas e outros.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Realizacdo de palestras sobre oficinas criativas envolvendo a
comunidade;

[ x ] Exposicao da marca do patrocinador nas pecas de divulgacao e
redes do projeto.

As palestras sobre oficinas criativas estao sendo desenvolvidas dentro
das acdes sociais desempenhadas pela Instituicdo. Sendo estas,
apresentadas como resultado da contemplacdao do projeto pela
empresa. As tematicas giram em torno do meio ambiente - como:
sustentabilidade, reciclagem e economia criativa - e do ambito
social - como: direitos e deveres sociais, palestras, oportunidades de
impacto social e outros.

PUBLICO ATENDIDO:

® 240 pessoas contempladas diretamente pelo projeto e 100 pessoas
beneficiadas indiretamente por meio de acdes na comunidade.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Todas as acdes previstas serao realizadas de maneira presencial.

PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas e adolescentes pertencentes a comunidade Peninsula Ipase.
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Estudio Escola de
Animacao - Ano X

Proponente: Baluarte Agéncia de Projetos Culturais LTDA
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura

Valor: R$ 224.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realiza¢ao: Fevereiro de 2022 a Fevereiro de 2023
Local de realizagcdo: Botafogo, Rio de Janeiro/RJ.

RESUMO DO PROJETO:

O Estudio Escola de Animacao - Ano X, € um projeto educativo que ha
10 anos atua com ensino e disseminacao da linguagem de animacao no
Rio de Janeiro. O projeto traz em seu escopo: dois ciclos de um curso
de capacitacao em animacdao, com duracao de 6 meses cada, para 105
jovens de 16 a 24 anos; encontros formativos virtuais intitulados
"#PapoReto", que trazem nomes de referéncia do mercado de
animacao para um bate-papo; uma Mostra Premiere com a exibicao

dos curtas produzidos no curso; um Festival de Animacao com
diversas atividades e uma série de palestras sobre a linguagem de
animacao em 10 escolas e instituicdes publicas do Rio de Janeiro,
como contrapartida social.

\
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ X ] Processo seletivo;

[ X ] Aula Inaugural;

[ X ] Capacitacao gratuita em animacao, durante 6 meses;
[ X ] Producdo de 4 curtas-metragens de autoria dos alunos do ano de 2022;
[ X ] 3 encontros formativos, online - com especialistas sobre topicos especificos
relacionados a producao de uma animacao;

[ X ] Mostra Premiere;

[ X ] Festival de Animacao com: debates, workshops, exibicao de filmes e
exposicao na cidade do Rio de Janeiro;

[ x ] Circulacdo em 9 escolas da rede publica de ensino e 1instituicdo voltada para
pessoas com deficiéncia, na cidade do Rio de Janeiro - realizando 10
palestras sobre a linguagem de animacao e o mercado de trabalho desta area
para alunos e professores.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Planejamento da comunicacao anual;
[ X ] Revisao do site e ficha de inscri¢cao;

[ x ] Campanha de inscricao;

[ x ] Adaptacao programacao visual (inscricdes + aula inaugural);

[ x ] Contratacao e acompanhamento assessoria de imprensa + clipping;
[ x ] Adaptacdo programacao visual (encerramento + circulacao);

[ X ] Assessoria de imprensa - Mostra Final;

[ X ] Revisdo do plano de comunicacdo/divulgacdo dos cursos;

[ x ] Lancamento/divulgacédo dos cursos;

[ x ] Insercao do conteudo na plataforma online;

[ x ] Adaptacao programacao visual (divulgacao + cobertura);

[ x ] Organizacao de mailing por temas;

[ X ] Producdo de conteudo e compartilhamento de informacdes;
[ x ] Otimizacao do canal no YouTube + atualizacdo de tags;
[ x ] Producdo de conteudo, monitoramento e interacao.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Aplicacdao da marca e crédito em todas pecas graficas, acdes de
comunicacao e curtas produzidos;

[ X 1 Vinheta de 185 anos da Wilson Sons, em animacao personalizada,
feita por ex-alunos do projeto;

[ x ] Espaco para fala institucional na aula inaugural e Mostra Premieéere;
[ ] Mostra de curtas para colaboradores.

PUBLICO ATENDIDO:

® 3.170 pessoas contempladas diretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGOES VIRTUAIS:

® 1.361 pessoas alcancadas nos O3 encontros formativos online no
canal do Youtube do projeto (#PapoReto).

PERFIL DO PUBLICO:

® Jovens de 16 a 24 anos.
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Festival Movimento
Cidade 2022

Proponente: Puri Producdes

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura

Valor: R$ 198.055,25

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizagcdao: Dezembro de 2021 a Dezembro de 2022
Local de realizagdao: Mario Cypreste - Vitdria/ES

RESUMO DO PROJETO:

O Centro Cultural Carmélia Maria de Souza, localizado no bairro de
Caratoira, em Vitoria, foi criado na gestao estadual do governador Gerson
Camata (1983-1986), e consolidou-se como um dos pontos culturais mais
importantes do Estado durante os anos de 1980 e 1990, sediando ambientes
como teatro, cinema, galeria de arte e biblioteca. Seu nome €& uma
homenagem a cronista Carmélia Maria de Souza, considerada pela critica
uma das autoras mais importantes da literatura do Espirito Santo. Carmélia
foi uma mulher negra, artista autodidata, de origem interiorana, que além de
cronista, foi também jornalista.

O evento foi concebido a partir da ideia do Festival MC 2022 ocupar todos
0s espacos do complexo, alcancando os ambientes internos e externos com
a programacao de trés dias seguidos: shows musicais € mostra de cinema
na area externa; feira, exposicdes e oficinas dentro do local historico.

O projeto valoriza a criacao coletiva através de redes. Por isso, foram
lancadas chamadas criativas que proporcionaram a ponte entre artistas,
ocasionando prémios e remuneracdes para o setor criativo, o que causa
movimento positivo e consciente na cidade. Através de multiplos contextos
€ Ccanais a acao conecta os movimentos sociais, artisticos, culturais e
politicos emergentes, sempre buscando refletir sobre uma cidade melhor
para todos. O gue movimenta na cidade? Como vocé movimenta a cidade?
O Festival MC 2022 pautou temas como sustentabilidade urbana, novas
tecnologias, cidades humanas, economia criativa e empreendedorismo,
oportunizando geracdes e personagens que compdem e se preocupam
com o passado, presente e futuro da cidade.




ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

As acdes voltadas para o audiovisual realizadas dentro do Festival MC 2022 se
dividiram nos eixos:

[ x ] Mostra de cinema;

[ x ] Apresentacdes culturais;

[ X ] Capacitacao;

[ x ] Debates e intervencdes artisticas e culturais distribuidas na programacao.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Publicacdo da vinheta online;

[ x ] Publicacdo do video de divulgacao;

[ x ] Divulgacao do Release;

[ X ] Publicacdo de Posts em redes sociais com a logo do patrocinador;

[ x ] Veiculacdo de 10 campanhas de anuncio online comunicando sobre

o MoV.Cidade com logomarca do patrocinio aplicada;

[ x ] Confeccado de backdrop com a logo do patrocinador;

[ x ] Acao com influenciador local, mencionando a parceria da empresa com
o0 MoV.Cidade (acdao em stories do Instagram).

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Logomarca incluida junto a régua de demais patrocinadores do
festival no rodapé do site do evento, durante O6 meses;

[ X ] Vinheta de Tmin com trechos dos filmes e informacdes gerais do
evento;

[ x ] Inclusdo da marca na assinatura do video ao final, junto a régua
geral de patrocinadores;

[ X ] Vinheta de 30’ segundos com a logomarca aplicada ao final,
trecho final, junto a régua de demais patrocinadores do projeto.

PUBLICO ATENDIDO:

® 10.000 pessoas contempladas pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AC()ES VIRTUAIS:
® Dado nao informado pelo projeto.

PERFIL DO PUBLICO:

® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.




Galeota Real:
Exposicao na
llha Fiscal

Proponente: Departamento Cultural do Abrigo do Marinheiro
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura

Valor: R$ 160.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizacdo: Janeiro de 2022 a Abril de 2023
Local de realizagcdo: Centro - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O projeto "Galeota Real - Exposicao na llha Fiscal” faz parte das acdes
para a construcao do Museu Maritimo do Brasil e consiste na constru-
cdao de um novo espaco proprio de exposicao na area aberta a visita-
cao da llha Fiscal.

A Galeota Real foi construida em 1808, nos estaleiros do Arsenal da
Capitania da Bahia em Salvador, para o servico particular do Principe
Regente, no contexto da transferéncia da corte portuguesa para o
Brasil (1808-1821). Possui casco de madeiras nobres, com 24m de com-
primento, sendo propelida por 30 remos. Na popa, possui um camaro-
te forrado de veludo, ricamente decorado e, na proa, a carranca de um
dragao, simbolo da Casa de Braganca. Na Corte, a Galeota Real aten-
deu aos deslocamentos da Familia Real pela Baia de Guanabara, tendo
recebido a Princesa D. Leopoldina e, posteriormente, conduziu a Fami-
lia Real a embarcacao que a transportou de volta a Portugal, em 1821.
Sem similar no continente americano, foi utilizada até os primeiros go-
vernos da Republica Velha. Realizou a sua ultima viagem em 1920, no
desembarque da familia real da Bélgica, que chegou ao Rio de Janeiro
a bordo do Encouracado Sao Paulo.

No intuito de garantir a qualidade do projeto arquitetdnico e construir
uma estrutura funcional e sustentavel, o projeto considera os seguin-
tes aspectos para a sua implementacao:

» Critérios ambientais e de sustentabilidade;

» Solucdes, técnicas e materiais resistentes, responsaveis e viaveis am-
biental e financeiramente, que garantam o minimo impacto ambiental;
o Utilizacao de sistemas construtivos modulares, com sistemas pré-fa-
bricados, para facilitar o transporte e a montagem;

* Harmonia ao ambiente e a paisagem local, com o menor impacto
visual, ja que as intervencdes ocorrerao dentro de uma das principais
atracdes turisticas do Rio de Janeiro, que é a llha Fiscal;

* Integracdao com o contexto naval tanto em termos de materialidade
como de forma.
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ X ] Selecdes e contratacdes das empresas para a prestacao de servicos
para o projeto;

[ x ] Elaboracao dos projetos executivos e aprovacao pelo INEPAC, para a
construcao da estrutura expositiva e realizacao do translado da Galeota;

[ X ] Reforco e instalacdo de novo piso;

[ x ] Montagem da base da estrutura expositiva;

[ X ] Realizacao do translado da Galeota do Espaco Cultural da Marinha para
a llha Fiscal;

[ x ] Realizacdo das palestras de contrapartida social do projeto - que estao
sendo realizadas desde setembro de 2022, com publico presencial;

[ ] Criacdo e execucao da exposicao;

[ ] Acessibilidade - audiodescricao;

[ ] Filmagem Registro;

[ ] Distribuicao.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Confeccdo de pecas para divulgacao das palestras, com a logo do patrocinador;
[ X ] Divulgacao Online das Palestras;
[

1 Criacao do Plano de Comunicacao da Exposicao.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Insercao da logo do patrocinador nos materiais de divulgacao das palestras
(divulgacao online);

[ X ] Palestras sao realizadas em locais com acessibilidade e estdo tendo traducao
em Libras;

[ x ] Palestras disponibilizadas para estudantes da rede publica de ensino e pesso-
as com baixo poder aquisitivo;

[ x ] Medidas de acessibilidade foram incluidas no Projeto Executivo da Estrutura
Expositiva.

PUBLICO ATENDIDO:

® 12.680 pessoas contempladas diretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Todas as acdes do projeto serao realizadas de maneira presencial.

PERFIL DO PUBLICO:

® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.
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Il Mostra de Teatro

Acessivel + ap]ic:ativo
VEM CA

Proponente: Escola de Gente - Comunicacao em Inclusao
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$220.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluindo

Periodo de realizagcao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizacdo: Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

A |ll Mostra de Teatro Acessivel, esta em plena atividade desde dezembro
de 2017. E uma iniciativa que visa promover a autonomia e a participacdo

de todas as pessoas, principalmente pessoas com deficiéncia, na vida cul-
tural da sociedade em que estao inseridas — aconteca ela de forma on-line
ou presencialmente.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Elaboracao e coordenacao do planejamento e logistica das atividades;

[ x ] Atualizacdo dos materiais de comunicacao do projeto;

[ x ] Realizacdo da comunicacao do projeto, incluindo midias sociais;

[ x ] Revisdo, atualizacdo e manutencdo periddica do aplicativo Vem CA para
promocao de melhorias tecnoldgicas, de design e de interface com o usuario;
[ x ] Realizacao de 04 Oficinas de Teatro Acessivel online;

[ x ] Realizacdo de 03 Atividades de Mobilizacdo do Aplicativo Vem CA;

[ x ] Realizacao de O3 apresentacdes do espetaculo “Ninguém Mais Vai Ser
Bonzinho”, do grupo Os Inclusos e os Sisos -Teatro de Mobilizacao pela
Diversidade;

[ x ] Distribuicao de 50 livros “Um amigo diferente?”, no Ill Congresso de
Educacdo Sesc/Senac - Fortaleza;

[ X ] Distribuicao de 50 livros “Um amigo diferente?”, para a ONG lluminar, em
Aracaju/SE.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Apresentacao do VEM CA na conferéncia Zero Project Latin America 2022;
[ x ] Parceria com Campanha Nacional pelo Direito a Educacao para realizacao
da Semana de Acdao Mundial; ,

[ X ] Implementacao de novas funcionalidades do VEM CA;

[ x ] Distribuicdo de 100 livros “Um amigo diferente?”;

[ X ] Apresentacao do app VEM CA em palestras;

[ x ] Sistematizacdo e monitoramento do projeto;

[ x ] Divulgacao do projeto na midia;

[ x ] Acdes de Marketing Digital.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ X ] Marca da empresa em todas as pecas de divulgacao;
[ x ] Citacdo e agradecimento para a empresa em todos os eventos.

PUBLICO ATENDIDO:

® 152.317 pessoas contempladas diretamente e indiretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Das 152.317 pessoas contempladas pelo projeto, 9.380 foram atendidas
virtualmente.

PERFIL DO PUBLICO:
® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.
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Museu de Arte do RiIO

- Escola do Olhar

Proponente: Instituto Odeon

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 224.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realiza¢ao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizacado: Praca Maud - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O projeto tem por finalidade determinar o Plano Anual de Atividades do
Museu de Arte do Rio - MAR para o ano de 2022. A programacao consiste
Nno programa de exposicdes, programa Internacional, acdes da Escola do
Olhar (programacao educativa e cultural), programa de tecnologia, redes e
interatividades, programa editorial - além de itens relacionados a acervo e
reserva técnica, acdes de desenvolvimento e engajamento de publico,

sustentabilidade e acdes de manutencao e preservacao do museu.

O MAR ocupa dois prédios na Praca Maua: um deles sedia a Escola do Olhar
e o outro é o Pavilhdo de Exposicdes, sendo estes interligados por uma
passarela. As salas da Escola do Olhar, a Biblioteca e Centro de
Documentacao, o auditdrio, o mirante, a loja e os espacos gastrondmicos
compdem uma area de 15.000m? - além da drea expositiva que é constituida
pelas galerias de exposicdo, que ocupam cerca de 3.500m>.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Acdes Educativas do Programa de Visitas (presenciais);

[ x ] Acdes Educativas do Programa de Visitas (online);

[ X ] Cursos;

[ x ] Seminarios;

[ x ] Oficinas;

[ x ] Palestras;

[ x ] Atividades Culturais;

[ x ] Formacao de Jovens, no programa Percursos Formativos;

[ x ] 02 Publicacdes (ebooks), incluindo um jornal dos vizinhos do MAR.
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PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Exposi¢cao de marca no site;

[ X ] Mencao do investimento em release de imprensa sobre o projeto patrocinado;
[ x ] Logo do patrocinador em todos os materiais graficos e digitais de atividades
da Escola do Olhar sob a chancela de “Apoio”; convites, folders, videos e adesivos,
sempre que houver;

[ x ] Logo do patrocinador aplicada em locais do museu.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ X ] Mencao do investimento em release de imprensa sobre o projeto
patrocinado;

[ x ] Disponibilidade de conteudo virtual do MAR e da Escola do Olhar

para compartilhamento em canais da web da empresa: fotos, videos e releases;

[ x ] Logo do patrocinador em todos os materiais graficos e digitais de atividades
da Escola do Olhar sob a chancela de “Apoio”: convites, folders, videos e adesivos,
sempre gque houver;

[ x ] Logo do patrocinador em campanhas publicitarias do MAR, se houver;

[ X ] Logo do patrocinador aplicada em locais do museu;

[ x ] Direito de uso de imagens para campanhas publicitarias, associando a
imagem da empresa a do MAR;

[ X ] Direito de uso da designacao de Apoiador da Escola do Olhar do MAR;

[ X ] Aplicacao de logo do patrocinador no site do Instituto Odeon ao longo de
todo o ano;

[ X ] Aplicacdo de logo do patrocinador no site do MAR ao longo de todo o ano,
na secao “Escola do Olhar”;

[ x ] Citacao textual na pagina interna institucional do site do MAR, com hyperlink
para o site da empresa, ao longo de todo o ano;

[ ] Possibilidade de envolvimento com linhas de acao da empresa ou projetos
patrocinados por ela - acdo a ser desenvolvida junto a empresa;

[ ] Cessao de 50 ingressos duplos para entrada gratuita no museu, respeitado o
limite de até 10% do total de publicacdes;

[ ] Prioridade para 10% das vagas dos cursos e atividades da Escola do Olhar de
curta e média duracao, workshops e ciclo de palestras oferecidos pelo museu para
convidados da empresa patrocinadora sempre que for manifestado interesse;

[ ] Visita educativa mediada por educadores para até 20 convidados - 2x ao ano,
mediante agendamento prévio.

PUBLICO ATENDIDO:
® 60.364 pessoas contempladas pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Das 60.364 pessoas contempladas pelo projeto, 23.523 foram atendidas
virtualmente.

PERFIL DO PUBLICO:
® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.
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Orquestra Jovem

do Rio Grande do Sul

Proponente: Associacdao Orquestra Jovem do Rio Grande do Sul
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura

Valor: R$ 260.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realiza¢cao: Janeiro a Dezembro de 2022

Local de realizagao: Porto Alegre - Rio Grande do Sul/RS

RESUMO DO PROJETO:

O projeto trata-se de um Plano Anual que possibilitou a continuidade
das atividades da Orquestra Jovem do Rio Grande do Sul, majoritaria-
mente no que se refere as oficinas permanentes de musicalizacao,

teoria musical e pratica de concerto sinfébnico para criancas e jovens.
Além disso, como atividade de formacao complementar, o projeto
promoveu a realizacdo de masterclasses - com a presenca de
convidados - e concertos didaticos para escolas publicas, como
contrapartida social do projeto.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ X ] Concertos mensais;

[ X ] Saraus;

[ x ] Concertos Didaticos;

[ X ] Concertos em Eventos e Instituicdes parceiras;
[ x ] Oficinas de Instrumentos musicais;

[ x ] Atividades de complementacao;

[ x ] Palestras;

[ x ] Oficinas de Empreendedorismo;

[ x ] Relacdes interpessoais;

[ x ] Orientacao para o Trabalho;

[ x ] Masterclass; /
[ X ] Selecdo de novos alunos. A

PLANO DE COMUNICACAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ X ] Exposicdao de marca no site e redes sociais do projeto;

[ x ] Exposicao da logo do patrocinador em eventos e apresentacdes que o projeto
participou;

[ X ] Presenca do projeto em matérias de jornais;

[ x ] Mencao do patrocinio em 2 publicacdes, em rodapé€, de jornal de circulacao
estadual;

[ Xx ] Mencao da empresa em publicacdes nas redes sociais do projeto.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Insercao da marca em material publicitario alusivo ao evento: folder
institucional impresso, programacado impressa e/ou digital, uniforme (camiseta e
moletom), convites e programas dos Concertos e Saraus, roll up de palco, banner
de divulgacao e banner digital nas midias sociais;

[ x ] Citacao e inscricao da marca do patrocinador nos eventos;

[ x ] Divulgacao em lives, concertos on-line, site e redes sociais oficiais da
Orquestra;

[ x ] Ativacao entre projetos: Concerto realizado no aniversario da Instituicao
Kinder;

[ ] Possibilidade de Concerto para o patrocinador, clientes ou evento de
interesse da empresa.

PUBLICO ATENDIDO:

® 150 pessoas contempladas diretamente e 4.825 pessoas atingidas in-
diretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® 1,475 pessoas atingidas pelas transmissdes dos Concertos da Orquestra
Jovem RS.

PERFIL DO PUBLICO:
® Criancas e jovens provenientes de familias de baixa renda.
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Programa de
acessibilidade
do MAM Rio

Proponente: Associacdao de Amigos do Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura

Valor: R$ 224.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizagcao: Janeiro de 2022 a Fevereiro de 2023

Local de realizagado: Gldria - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O Programa de Acessibilidade e inclusao do MAM Rio contempla visitas,
elaboracao de materiais educativos, formacdao de educadores e
profissionais da cultura e acdes integradas com as familias de pessoas com
deficiéncia, no intuito de tornar o MAM Rio um ambiente acessivel e
inclusivo do ponto de vista atitudinal, comunicacional e de conteudo. O
projeto é realizado em parceria com 6rgaos publicos, escolas e instituicdes
especializadas. Dentro desse escopo de acessibilidade, esta incluido os
seguintes projetos:

® Mediag¢oes acessiveis - programa de visitas agendadas para escolas
especiais e/ou inclusivas;

® Visitas acessiveis - série de videos sobre o museu e suas exposicoes,
usando tecnologias assistivas e recursos visuais para disponibilizar ideias e
discussdes ao publico com deficiéncias;

® Acessibilidade em didalogo - eventos presenciais acessiveis, mediados
por convidados com deficiéncia, em torno das exposicdes e do museu;

® Residéncia incluir - residéncia direcionada a educadores, artistas e
outros profissionais com deficiéncia, que serao recebidos dentro da equipe
de educacdo ao longo de um més para participarem das atividades diarias
e rotinas dentro do museu. O projeto tem como intuito o desenvolvimento
de um projeto de intervencao, formacao e colaboracao que contribua para
o desenvolvimento de praticas de educacao mais inclusivas e acessiveis a
serem realizadas pelo MAM.
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Mediacdes acessiveis;

[ x ] Visitas acessiveis;

[ x ] Acessibilidade em dialogo;
[ X ] Residéncia Incluir: Em 2022, foram realizadas duas residéncias Incluir pelo
MAM Rio. A chamada para participacao foi lancada dia 2 de maio e foram
selecionadas duas residentes: Fernanda Carla da Silva Costa, que residia de 13
de junho a 12 de agosto; e Ana Beatriz Vaz de Azevedo, participante do dia 1°
de agosto a 30 de setembro. As residentes participaram do dia a dia da
equipe de Educacao e Participacao do MAM Rio, atuando na concepcao e
organizacao de atividades, cursos, oficinas, formacdes e visitas, como:

\

Zona Aberta - Oficina de Colagem Sensorial

Acessibilidade em Dialogo

Curso Acessibilidade em Contexto

Avaliacdao dos recursos de acessibilidade das exposicdes Nakoada e Atos de
revolta

® Formacao de orientadores de publico em autismo, deficiéncia visual e braille
® Zona Aberta - Oficina de braille

® Criacao de horario exclusivo para visitacdao de pessoas com deficiéncia
intelectual, pessoas autistas ou com algum tipo de hipersensibilidade a
estimulos visuais ou sonoros.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao Mediacdes acessivels;

[ x ] Divulgacao Visitas acessiveis;

[ x ] Divulgacao Acessibilidade em dialogo;
[ x ] Divulgacao Residéncia Incluir,
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CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ X ] Desconto de 40% na locacao de espaco para evento de fim de ano da Wilson
Sons, realizado no dia 16 de dezembro;

[ x ] Entrada cortesia para funcionarios da empresa ao longo do ano, mediante
apresentacao de crachg;

[ x ] Envio de livros publicados pelo MAM ao longo do ano: O Negdcio do Filme e
catalogos das exposicdes A Memoaria € uma Invencao; Nakoada: estratégias para a
arte moderna e Atos de revolta: outros imaginarios sobre independéncia;

[ x ] Disponibilizacdao de convite para realizacao de visitas mediadas no museu;

[ x ] Convites para todas as pré-aberturas de exposicdes do MAM enviados;

[ x ] Descontos de 10% na Loja do MAM e de 15% no Clube de Colecionadores e no
Programa Agente MAM Rio ao longo de todo o ano;

[ x ] Visibilidade de marca institucional: na pagina de patrocinadores e parceiros no
site do MAM; na TV de programacao na entrada do saldao de exposicdes; nas placas
institucionais de patrocinadores localizadas no acesso da entrada administrativa e
no foyer do museu; nas publicacdes lancadas ao longo do ano; nos releases de im-
prensa enviados ao longo do ano; em todas as newsletters enviadas ao longo do
ano; nos PDF’s de programacao mensal inclusos no site ao longo do ano;

[ x ] Visibilidade de marca do projeto: em todas as publicacdes realizadas nas
redes sociais do MAM Rio referentes ao projeto patrocinado; na pagina do site do
MAM Rio de Visitas Acessiveis e da Residéncia Incluir; no edital da Residéncia In-
cluir; nos videos dos projetos patrocinados; no totem e anuncio do Programa de
Residéncias 2022;

[ x ] Compartilhamento de registros (fotos e videos) de atividades para uso da
Wilson Sons, incluindo uma edicao de video da super edicao de Acessibilidade em
Dialogo com legendas;

[ x ] Convite para participacdao em curso de acessibilidade realizado pelo MAM Rio.

PUBLICO ATENDIDO:

® 2.150 pessoas beneficiadas diretamente e 43.434 pessoas atingidas indiretamente
pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Das 2.150 pessoas contempladas pelo projeto, 1.408 pessoas foram alcancadas
com acdes virtuais.

PERFIL DO PUBLICO:

® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.
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Projeto Talentos da Vez

Proponente: Instituto Stimulu Brasil - Galpao Aplauso
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 210.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizagcdao: Fevereiro a Dezembro de 2023
Local de realizagcdao: Santo Cristo - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O projeto Talentos da Vez tem como objetivo a Formacao Humanistica de 60
jovens em risco social extremo, moradores da Regidao Metropolitana da cidade do
Rio de Janeiro e de outras cidades brasileiras. Operando na modalidade on-line,
através do Programa de Formacdao Humanistica do Método Galpao Aplauso de
Educacdo, no ano de 2022.

Todas as aulas e oficinas contribuem para ampliar o conhecimento, expandir as

percepcdes de mundo e incentivar a pratica da reflexao critica, com o objetivo de
potencializar as habilidades humanas.

A Formacdao Humanistica visa o desenvolvimento das competéncias sociais e
cognitivas integradas as competéncias artisticas - Artes Plasticas, Danca, Musica e
Teatro. E a Formacao Profissionalizante busca o desenvolvimento das

[ x ] Confeccao de pecas de divulgacao com a logo do patrocinador;
[ X ] Exposicao de marca nas redes sociais.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Visita da empresa ao espaco;

[ x ] Possibilidade de apresentacao sobre a empresa, para os beneficiados

do projeto;

[ x ] Formacao de 34 jovens em Auxiliar de Logistica Portuaria e Operador

de Empilhadeira;

[ x ] Postagens regulares em redes sociais com a logo do patrocinador;

[ x ] Banner, com a logo do patrocinador, exposto na fachada do Galpao Aplauso
durante todo o periodo de execucao do Projeto;

[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador nas camisetas distribuidas para os jovens.

PLANO DE COMUNICAGCAO PREVISTO E EXECUTADO: ‘

PUBLICO ATENDIDO:

® 150 pessoas contempladas diretamente e 500 pessoas atingidas indiretamente
pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® O projeto ofertou cursos na modalidade online, hibrida e presencial. O publico
alcancado na modalidade online foi de 30 jovens e na modalidade hibrida (online
e presencial) de 34 jovens.

PERFIL DO PUBLICO:

® Jovens, na faixa etaria de 17 a 29 anos, em vulnerabilidade social, moradores de
comunidades de baixa renda, moradores das comunidades da Regiao Metropolita-
na do Rio de Janeiro, estudantes da rede publica de ensino e/ou com renda

competéncias técnicas e preventivas para o mercado de trabalho. Além disso, o
projeto realizou os cursos de Auxiliar Operacional em Logistica Portuaria, Design
Digital/Marketing e promoveu a manutencdo da Companhia Aplauso.

familiar de até 2,5 salarios-minimos.

OBSERVACOES:

® Os 90 jovens beneficiados pelo projeto foram certificados em 2022 e
participaram das aulas/oficinas de Formacdo Humanistica. Desses 90 jovens, 34
foram certificados por meio do curso profissionalizante Auxiliar Operacional de
Logistica Portuaria e Operador de Empilhadeira.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ X ] Formacao em Design e Marketing Digital - online;

[ x ] Curso Auxiliar Operacional em Logistica Portuaria e Operador de Empilhadeira
- online e presencial;

[ Xx ] Formacao em Seguranca do Trabalho;

[ X ] Formacao Basica em Elétrica;

[ x ] Formacao Técnica em Audiovisual;

[ Xx ] Formacao Técnica em Sonorizacao;

[ X ] Formacao Técnica em lluminacao;

[ Xx ] Formacao Humanistica;

[ x ] Palestras;

[ X ] Mostra Final: apresentacao do trabalho cénico "A chuva nao é igual PARA
TODES", seguido de um curta-metragem e uma roda de debate com a plateia.
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Sons e Imagens

da Bahia

Proponente: Sociedade de Promocao da Casa de Oswaldo Cruz
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura

Valor: R$ 273.511,55

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realiza¢cao: Marco a Agosto de 2022

Local de realizagao: Salvador/BA

RESUMO DO PROJETO:

O Projeto Sons e Imagens da Bahia, realiza oficinas audiovisuais e
digitais para criancas e adolescentes, das escolas publicas da periferia
de Salvador, na Bahia. As oficinas sao divididas em trés modulos:

Roteiro, Producao e Edicao. Ao final, € realizada uma exibicdo dos
videos produzidos pelos beneficiarios em escolas publicas, centros
culturais e unidades de saude das comunidades. O projeto também

tem duas mostras para divulgacao dos videos produzidos durante as
oficinas.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Moédulo 1 de Formacao em Audiovisual;

[ x ] Moédulo 2 de Formacao em Audiovisual;

[ x ] Modulo 3 de Formacao em Audiovisual;

[ X ] Modulo 4 de Formacao em Audiovisual;

[ x ] M6édulo 5 de Formacao em Audiovisual;

[ x ] Monitorias remotas para producao de curta-metragem;
[ x ] Atividades de divulgacao cientifica com estudantes da
rede publica de ensino da Bahia;

[ x ] Mostra de filmes dos participantes do projeto.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao de cada modulo e conteudo apresentado nas redes sociais,

com a logo do patrocinador;
[ x ] Exposicao de marca nas redes sociais.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Exposicao da marca em convites da mostra, cartazes, folders e
banners de divulgacao;

[ x ] Fala do patrocinador no encerramento do projeto e espaco nas
mostras para ativacao de marca;

[ x ] Agradecimento especial no evento;

[ x ] Evento de lancamento da temporada 2022 com a participacao da
presidéncia da Fiocruz, parceiros, imprensa e convidado;

[ x ] Relatdrio final de acompanhamento do projeto.

PUBLICO ATENDIDO:

® 1.078 pessoas contempladas diretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AC()ES VIRTUAIS:
® Dado nao informado pelo projeto.

PERFIL DO PUBLICO:

\

® Alunos do ensino médio da rede publica. O perfil médio dos beneficiados pelo
projeto, foi de alunos do 22 ano, com cerca de 17 anos e que se autodeclararam
como pardo.
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Caju Esporte

e Educacao Ano 8

Proponente: Fundacao Gol de Letra

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte

Valor: R$ 54.747,25

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizagao: Abril de 2022 a Marco de 2023

Local de realizacado: Bairro do Caju - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O Projeto Caju Esporte e Educacao Ano 8, € uma acao aberta de esporte
educacional de continuidade com atendimento direto para criancas e
adolescentes, abrangendo diversas modalidades trabalhadas em oficinas
esportivas (Basquetebol, Capoeira, Futsal, Handebol, MuayThai e Voleibol,
dentre outras). A Fundacao Gol de Letra pauta suas acdes pelo conceito de
educacao integral. O esporte é o foco de tudo, mas sem perder de vista
outras atividades que contribuam na formacao pessoal das criancas e
jovens atendidos.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Aulas e Oficinas de Esportes;

[ x ] Oficinas de Apoio Educacionais;

[ x ] Formacao de Estagiarios de Ensino Médio: 12 estagiarios
de ensino médio, com idade entre 15 a 18 anos;
[ x ] Eventos de Luta;

[ x ] Dia da Familia com Saude;

[ x ] Sarau e lancamento do Gol de Letrinhas 15;
[ X ] Reunides de Equipe;

[ X ] Reunides de familias;

[ x ] Alimentacao diaria;

[ x ] Atividades externas.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ X ] Aplicacao da logo do patrocinador no Banner Institucional;

[ x ] Visibilidade no site da Fundacdo (Pagina Parceiros/categoria);

[ x ] Visibilidade no site da empresa (Disponibilizar o Logo da Fundacao para o
uso da empresa no site e eventuais acdes de divulgacao da parceria);

[ x ] Convites para os eventos dos programas pedagdgicos da Fundacao;

[ X ] Entrega da Placa Online de Parceria;

[ x ] Entrega do Selo de Parceira (online);

[ ] Convite para o Evento Anual de parceiros da Fundacao;

\

[ ] Visibilidade da logo no Relatdrio Anual correspondente ao ano de parceria.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Confeccao do Banner Institucional com a logo do patrocinador;

[ x ] Visibilidade da marca do patrocinador no site da Fundacao

(Pagina Parceiros/categoria);

[ x ] Visibilidade da marca da Instituicdao no site da empresa;

[ x ] Convites para os eventos dos programas pedagogicos da Fundacao;
[ x 1 Entrega da Placa Online de Parceria;

[ x ] Entrega do Selo de Parceira (online) - insercdao no site ou email;

[ ] Visibilidade da logo do patrocinador no Relatdério Anual.

PUBLICO ATENDIDO:
® 924 pessoas contempladas diretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AC,’()ES VIRTUAIS:
® Todas as acdes do projeto foram realizadas de maneira presencial.

PERFIL DO PUBLICO:
® Criancas e jovens, na faixa etaria de 06 a 15 anos de idade.
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Campanha Olimpica

Classe Laser Radial -
Gabriella Kidd

Proponente: Instituto Bons Ventos

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte
Valor: R$ 110.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizagdao: Junho de 2022 a Abril de 2023
Local de realizagcdao: Botafogo - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O projeto tem por finalidade prestar suporte e contribuir para a
preparacao técnica da atleta da modalidade Vela, classe ILCA 6

(antigo Laser Radial), Gabriella Marques Kidd, com o objetivo de
buscar a classificacao para os Jogos Pan-Americanos de Santiago
2023 e para os Jogos Olimpicos de Paris 2024.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

Acdes voltadas a manutencao da atleta:

[ X ] Aquisicao de equipamentos;
[ X ] Contratacao de um coordenador técnico para acompanhamento
das acdes;

[ x ] Preparo fisico e treinamentos na agua;

[ X ] Participacao em treinamentos e principais competicdes.

As acodes listadas acima sao continuas e acontecerao até
o encerramento do projeto.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Confeccdo de Release com a logo do patrocinador;
[ x ] Aplicacdo de logo no site;

[ x ] Aplicacdo de logo no casco da embarcacao;

[ x ] Aplicacdo de logo no colete da Atleta.

\

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Exposicao da marca do patrocinador no casco e uniforme da atleta;
[ x ] Disponibilidade para acdes de engajamento e relacionamento a critério
da empresa.

PUBLICO ATENDIDO:

® 1 pessoa contemplada - por se tratar de um projeto que atende uma atleta
de alto rendimento.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® N3o se aplica ao tipo de projeto.

PERFIL DO PUBLICO:
® Projeto voltado ao atendimento da preparacao fisica da Gabriella Kidd.
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CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ X ] Insercao da logo do patrocinador no site oficial, newsletter da Associacao
G o I fe Co m o I n St r u m e n t o Golfe Publico de Japeri e material institucional (banners, folders e releases para a
Imprensa);
o~ m [ x ] Confeccao da Placa de Campo com a logo do patrocinador;
d e I n C I u sa o S o C I a I [ x ] Aplicacao de logo nos uniformes (camisas, bonés e agasalhos);
[ x 1 Presenca dos alunos uniformizados com a marca do patrocinador nos
principais eventos de golfe da temporada incluindo 7 etapas do Tour Nacional

Proponente: Associacdo Golfe Publico de Japeri Juvenil disputados nos principais campos do pais;
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte [ 1 Cessao de Campo para eventos institucionais.
Valor: R$ 100.000,00 N

Ano de patrocinio: 2022 PUBLICO ATENDIDO:

Status: Em andamento ® 419 pessoas contempladas pelo projeto.
Periodo de realizacao: Agosto de 2022 a Agosto de 2023

Local de realizagdo: Japeri - Rio de Janeiro/RJ PUBLICO ALCANCADO COM ACOES VIRTUAIS:

® Todas as acdes do projeto serao realizadas de maneira presencial.
RESUMO DO PROJETO:

O projeto "Golfe como Instrumento de Inclusao Social” oferece aulas
de golfe para criancas e adolescentes, que moram na regidao e sao
estudantes de escolas publicas. As aulas sdo ministradas de tercas as
sextas-feiras, semanalmente, em dois turnos diarios - durante os 12
meses de execucado do projeto. Aos sabados, os instrutores do projeto

PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas e adolescentes estudantes de escola publica.

estdo disponiveis para jogar golfe com os alunos no campo da
Associacao. Além disso, mensalmente, o projeto realiza pequenos
eventos de confraternizacdao para os 100 alunos. Tais confraterniza-
cdes contam a presenca das familias e jogo de golfe, tornando esses
encontros um grande acontecimento na comunidade. Esses eventos
acontecem sempre no ultimo sabado de cada més.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Aulas de golfe;

[ x ] Reforco escolar;

[ x ] Educacao fisica e atendimento psicoldgico aos 100 beneficiarios;
[ x ] Integracao social para jovens;

[ x ] Entrega de cestas basicas aos beneficiarios.

PLANO DE COMUNICAGCAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ X ] Trabalho constante de assessoria de imprensa garantindo presenca
nos principais veiculos como:

\

TV Globo, ESPN, SporTV, O Globo, Folha de Sdo Paulo e outros.
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~ = ~ PUBLICO ATENDIDO: \
I n t e rca m b I o Rea ca o ® 20 pessoas contempladas diretamente pelo projeto.
PUBLICO ALCANCADO COM ACOES VIRTUAIS:
® Todas as acdes previstas serao realizadas de maneira presencial.

Proponente: Instituto Reacdo PERFIL DO PUBLICO:
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte

Valor: R$ 93.197,86

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizagao: Junho de 2022 a Dezembro de 2023
Local de realizacao: Rio de Janeiro/RJ

® Atletas acima dos 18 anos de idade.

RESUMO DO PROJETO:

O projeto Intercambio Reacao tem como objetivo principal proporcionar
experiéncia internacional para atletas do programa de alto rendimento do

Instituto, de forma que possam se aperfeicoar na modalidade, nos seus
treinamentos e competir com atletas de outras nacionalidades em compe-
ticdes do calendario europeu.

I‘_iﬁ“ﬁlﬂ“"

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ X ] Treinamentos;

[ x ] 3 viagens em 2022 para competir em outros paises;

[ X ] Participacao na competicao "Grand Slam”, na Hungria;

[ x ] Participacao na competicao "Grand Prix Zagreb", na Croacia;

[ x ] Participacao, da equipe sub-23, na disputa "Pan Americano Open 2022",
na Coldmbia;

[ 13 viagens em 2023 para competir em outros paises;

[ ] Participacao em trés campeonatos estrangeiros.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO: ' —

[ x ] Divulgacao do projeto nas redes sociais do Instituto Reacao;
[ X ] Presenca em jornais, revistas e outros.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador no banner;
[ X ] Aplicacao de logo do patrocinador no site;

[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador na newsletter mensal;
[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador no agasalho;
[ X ] Aplicacao de logo do patrocinador na mochila.

7
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Ippon nos Obstaculos

[Judo Paralimpico]

Proponente: Urece Esporte e Cultura

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte
Valor: R$ 74.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizagcao: Junho de 2022 a Maio de 2023
Local de realizagcdao: Centro - Nova Iguacu/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O projeto Ippon nos Obstaculos, tem por finalidade a insercao
social de jovens a adolescentes com deficiéncia, utilizando
como principal ferramenta a modalidade Juddé. Considerado
pela Unesco como o esporte mais adequado para jovens e
adolescentes de 04 a 21 anos, o Judd tem um poder
transformador mais que comprovado na sociedade atual e,
conforme sua esséncia, €& utilizado para uma educacao do
corpo e da mente, trabalhando os aspectos cognitivo, afetivo
e motor para um desenvolvimento integral do beneficiario.

A avaliacdao dos resultados & feita continuamente e sofre
ajustes nas estratégias de acordo com a realidade dos
atendidos. Porém, todos devem passar por uma graduacao
apos realizar uma avaliacao da técnicas, conhecimento
cultural e filosofico sobre o Judd. Agueles que demonstrarem
uma aptidao maior para ser atleta é orientado a participar das
turmas de competicdo. Jad aqueles que tém perfil de pratica
social, tem a oportunidade de dar continuidade ano apds ano
e ser graduado - aprimorando seu conhecimento e trilhando o
caminho até a tdo sonhada Faixa Preta.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:
[ x ] Aula inaugural;

[ X ] Aulas de Jud?d;

[ X ] Atividades de integracao e inclusao;
[ x ] Avaliacao de resultado.

PLANO DE COMUNICAGCAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao interna das vagas do projeto;

[ x ] Divulgacao de vagas do projeto nas redes sociais e site;
[ x ] Confeccdo de pecas de divulgacao para as midias sociais, sobre as acdes
do projeto;
[ x ] Confeccao de banner, para divulgacao do local de execucao das atividades.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Divulgacao da marca do patrocinador nas acdes executadas pelo projeto;
[ x 1 Divulgacao da marca do patrocinador no uniforme dos participantes
(kimono);

[ x ] Divulgacao da marca do patrocinador nas midias sociais da associacao;

[ x 1 Aplicacao da logo do patrocinador no Banner;

[ x ] Divulgacao da realizacdao do projeto com a parceria da Wilson Sons,

nas redes sociais e site;

[ ] Possibilidade de acao conjunta com outro projeto.

\

PUBLICO ATENDIDO:
® 30 pessoas contempladas diretamente pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AC@ES VIRTUAIS:
® Todas as acdes do projeto serao realizadas de maneira presencial.

PERFIL DO PUBLICO:

® Jovens e adolescentes com deficiéncia.
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Reacao Faixa Preta

e Educacao RN

Proponente: Instituto Reacao

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte
Valor: R$ 126.802,14

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizagcdao: Marco de 2022 a Julho de 2023
Local de realizagao: Tibau do Sul/RN

RESUMO DO PROJETO:

O projeto visa oferecer a pratica esportiva do judd no Instituto Reacao,
em sua primeira sede na regiao Nordeste - na cidade de Tibau do Sul,
no Estado do Rio Grande do Norte. Dessa maneira, o Instituto Reacao
dissemina a pratica esportiva inclusiva. Trabalhando de forma
orientada, com ludicidade, e integrando o processo socio educacional
com as oficinas de educacao.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:
[ x ] Aulas pratica;

[ x ] Atividades educacionais complementares (oficinas);

[ x ] Estudos do meio;

[ X ] Atendimento do servico social;

[ X ] Reunides de pais;

[ Xx ] Semana de atividades abertas;

[ X ] Inter Relacdao - uma competicdo entre os polos do Instituto
Reacdo. A competicao, realizada no RJ, contou com a presenca dos
polos BH, MT e RN;

[ X ] Dia do Brincar - em comemoracao ao Dia das Criancas;
[ x ] Evento de exame de troca de faixas.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao do projeto nas redes sociais do Instituto Reacao;
[ X ] Presenca em jornais, revistas e outros.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador no banner;

[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador no site;

[ X ] Aplicacao de logo do patrocinador na newsletter mensal;
[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador no agasalho;

[ x ] Aplicacao de logo do patrocinador na mochila;

[ ] Possibilidade de acao conjunta do projeto com a empresa.

PUBLICO ATENDIDO:

® 421 pessoas contempladas pelo projeto.
PUBLICO ALCANCADO COM AC()ES VIRTUAIS:

® Todas as acdes previstas serao realizadas de maneira presencial.

PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas e adolescentes, na faixa etaria de 6 a 18 anos.

\

53



54

NEOJIBA

Proponente: Instituto de Desenvolvimento Social pela Musica - IDSM
Leis de incentivo: Fundo da Infancia e Adolescéncia

Valor: R$ 250.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Em andamento

Periodo de realizacao: Janeiro a Dezembro de 2022

Local de realizacdo: Salvador/BA

RESUMO DO PROJETO:

Os Nucleos Estaduais de Orquestras Juvenis e Infantis da Bahia (NEOJIBA)
sao exemplos inovadores de politica publica que alia, de forma pioneira na
Bahia, as areas da Cultura, da Educacdo e do Desenvolvimento Social. O
programa foi criado em 2007 pelo pianista, educador, regente e gestor
cultural Ricardo Castro e esta vinculado a Secretaria de Justica e Direitos
Humanos. A gestdo da iniciativa ¢é realizada pelo Instituto de

Desenvolvimento Social pela Mdusica (IDSM), fundado em 2008 para
promover, incentivar e apoiar o desenvolvimento e a interacdo social pela
pratica musical coletiva.

Nesse contexto, a missao do Neojiba &€ promover na Bahia o desenvolvi-
mento e a integracao social prioritariamente de criancas, adolescentes e
jovens em situacdes de vulnerabilidade por meio do ensino e da pratica
musical coletivos.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Praticas Musicais;
[ X ] Apresentacdes Musicais;

[ x ] Acompanhamento psicossocial dos integrantes, bem como de seus

familiares, do Nucleo.
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Com relacdo as acdes executadas com o apoio Institucional da Wilson Sons no ano de
2022, o Neojiba realizou aulas de pratica musical distribuidas entre as disciplinas de
instrumentos, canto coral e a iniciacao musical. Além disso, foram realizados os
acompanhamentos psicossociais dos integrantes e das suas respectivas familias.

Ao decorrer dos meses, com a permanéncia das atividades de pratica musical
ocorrendo no Colégio Estadual Polivalente de Amaralina, foram realizadas
diversas apresentacdes publicas para todos os alunos, familiares e funcionarios do
colégio, abrilhantando todas as festividades ocorridas no espaco. Os integrantes do
Nucleo participaram de concertos promovidos pelo NEOJIBA, nas mais diversas
atividades anuais, por exemplo, o concerto "Primeira Primavera”, concerto no décimo

qguinto aniversario do NEOJIBA gque aconteceu no Parque do Queimado, entre outros.

Destacamos também a acao NEOJIBA NAS COMUNIDADES, uma acao pontual que
ocorreu entre os meses de agosto e setembro e promoveu o intercambio cultural
entre os nucleos do Bairro da Paz e Piraja. Todo o processo de manutencao do Nucleo
ocorreu com a gestao dessas atividades, reunides com o Desenvolvimento Social e as
familias dos integrantes e a atividade continua de pratica musical.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ X ] Exposicao da marca do patrocinador no site;
[ X ] Presenca em jornais, revistas e outros.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ X ] Presenca de Marca;
[ X ] Integracao entre projetos;
[ ] Apresentacdo para empresa.

PUBLICO ATENDIDO:
® 2.323 pessoas contempladas diretamente pelo programa.

PUBLICO ALCANCADO COM ACOES VIRTUAIS:

® Todas as acdes do projeto serao realizadas de maneira
presencial.

PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas, adolescentes e jovens em situacdes de vulnerabilidade
por meio do ensino e da pratica musical coletivos.

OBSERVACOES:

A Wilson Sons aportou, em 2019, 2020 e 2021, verba em diversos projetos do
Instituto Neojiba.

Por conta da pandemia e de faltas de habilitacdao do FMDCA, os projetos nao
receberam a liberacdo para a execucao nos devidos anos. Portanto, a Instituicdao
decidiu pela criacdao de um projeto chamado "Primeiras Notas", que prevé acodes
de musicalizacdao e também a reforma do espaco do nucleo Amaralina. Este
projeto deve ser desenvolvido durante o ano de 2023.

Para fins deste relatorio, apresentamos informacdes de todas as acdes realizadas

pelo Neojiba, nos seus diferentes nucleos de atuacao, como forma de patrocinio
institucional.

\
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Manutenc¢ao no

Atendimento
a PCD Multipla

Proponente: Kinder Centro de Integracao da Crianca Especial
Leis de incentivo: Fundo da Infancia e Adolescéncia

Valor: R$ 130.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realiza¢ao: Janeiro a Dezembro de 2022

Local de realizagcdo: Partenon - Porto Alegre/RS

RESUMO DO PROJETO:

O projeto visa assegurar o atendimento com equipe especializa-
da em todas as areas de atuacao:

- Atendimento em Educacao Especial.

- Atendimento em Reabilitacao e Habilitacao.

- Assegurar servico de assisténcia social, psicologia e outros.
- Atividades voltadas para criancas de O a O3 anos de idade,
através de grupo de estimulacao precoce de maes e bebés.

O programa de educacao é oferecido através da Escola de
Educacao Especial Barbara Sybille Fischinger, reconhecida pelo
Conselho Estadual Educacao, que funciona internamente na
instituicao.

A Kinder também oferece atividades para os familiares dos seus
assistidos por meio de oficinas de qualificacdo para o trabalho e
geracao de renda, acompanhamento de Assisténcia Social e de
Psicologia, onde sdo abordados temas como reflexao e discussao
das relacdes familiares e sociais, resultando, assim, na melhoria
da qualidade de vida das familias dos seus atendidos.
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Atendimento educacional hibrido (presencial/remoto) e especializado
para pessoas com deficiéncia multipla nos niveis de Educacao Infantil,
Ensino Fundamental e Ensino Fundamental na modalidade de Jovens e
Adultos na perspectiva da Educacao Especial;

[ x ] Reabilitacao;

[ X ] Servico Social.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao do projeto nas redes sociais;
[ X ] Presenca em jornais, revistas e outros.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Divulgacao da marca no site e no painel da recepc¢cao da instituicao;
[ X ] Entrega do Certificado de Responsabilidade Social;

[ x ] Acdo realizada em conjunto com outro projeto apoiado pela mesma
empresa patrocinadora.

PUBLICO ATENDIDO:
® 219 pessoas contempladas pelo projeto.

PUBLICO ALCANCADO COM AC@ES VIRTUAIS:
® Dado nao informado pelo projeto.
PERFIL DO PUBLICO:

® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.




Ondas do Saber Il

Proponente: Projeto Ondas

Leis de incentivo: Fundo da Infancia e Adolescéncia

Valor: R$ 165.545,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: A ser realizado

Periodo de realizagcdao: Marco de 2023 a Marco de 2024

Local de realizag¢ao: Av. Almirante Tamandaré e Praia da Enseada
- Guaruja/SP.

RESUMO DO PROJETO:

O Projeto Ondas do Saber Il, contribui para o desenvolvimento
integral de criancas e adolescentes, em situacao de vulnerabilidade
e risco socioambiental, situadas no municipio do Guaruja. O projeto
pretende garantir a seguranca social dos direitos desses jovens,
através de 3 programas efetivos:

12 Onda Esportiva: Aulas de surf utilizando o esporte como ferra-
menta educacional;

22 Onda do Saber: Atividades de letramento alfabético, matematico
e digital, com praticas pedagogicas relacionadas com a natureza e a
pratica do surf.

32 Onda da Convivéncia: Praticas de fortalecimento de vinculos
entre as criancas e adolescentes, suas familias e a organizacao, de
forma a garantir sua protecao integral.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ ] Ondas Esportivas;
[ ] Ondas do Saber;
[ ] Ondas da Convivéncia.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

de publicacao deste relatorio.

\

Devido ao adiamento do periodo de execucao do projeto, o plano de comunicacao
esta sofrendo alteracdes. Sendo assim, ndao foi possivel disponibiliza-lo até a data

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ ] Divulgacao da marca do apoiador nos canais digitais, tenda na praia,
materiais de comunicacao e na midia;

[ ] Palestra ou live com Jojo de Olivenca sobre empreendedorismo social,
transformacao social através do esporte e desenvolvimento pessoal através
da natureza para colaboradores, clientes e outros projetos patrocinados;

[ ] Evento de voluntariado dos colaboradores da empresa no projeto -
como na acao de mutirdo de limpeza;

[ ] Acdo de mutirdo de limpeza de praia com a marca do apoiador.

PUBLICO ATENDIDO:
® O projeto pretende contemplar 100 pessoas.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Todas as acdes previstas foram e serdao realizadas de maneira presencial.
PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas, na faixa etaria de 7 a 12 anos de idade.

OBSERVACOES:

® As acdes do projeto ndo foram realizadas pois os recursos nao foram repassados
na data prevista. Isso ocorreu, devido aos questionamentos realizados pelos
Orgados do Governo Municipal, que ocasionou um processo administrativo - o qual
se prolongou ao longo do ano de 2022.
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Grandes Navegacgoes

Proponente: Trindade Marketing Esportivo e Cultural LTDA
Leis de incentivo: ISS Rio

Valor: R$ 95.209,89

Ano de patrocinio: 2022

Status: A ser realizado

Periodo de realizagdao: Abril a Novembro de 2023

Local de realizacao: Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

“Grandes Navegacdes - aventuras, estratégias, financas” € um livro-jogo
ilustrado que pretende ensinar educacao financeira a criancas e jovens da
rede publica de ensino, de forma ludica, bem humorada e acessivel. O livro
pretende ter conteudos alinhados as metodologias mais atuais de ensino
de educacao financeira, linguagem adequada para o publico infanto-juvenil
e ricas ilustracdes. O “Grandes Navegacdes” vai abordar temas de
educacao financeira como comércio, crédito, empréstimos, seguros e
investimentos em um jogo de tabuleiro ambientado no periodo historico
das grandes navegacdes portuguesas. Acompanhando o jogo, sera
fornecido um livreto ilustrado que ensina curiosidades sobre o periodo dos
grandes descobrimentos, bem como conceitos de educacao financeira. O
livro-jogo sera distribuido gratuitamente em escolas da rede publica de
ensino do municipio do Rio de Janeiro, mediante contato prévio com a
direcdao das escolas e manifestacdao de interesse da parte destas. Além
disso, uma versao online do jogo, adaptada para um unico jogador, sera
disponibilizada de forma gratuita no site oficial do projeto Grandes
Navegacoes.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Participacao no Velas Latinoamérica;

[ ] Confeccao do livro-jogo: “Grandes Navegacdes - aventuras, estratégias, financas”;

[ ] Distribuicao do livro-jogo em escolas publicas;
[ ] Lancamento da versao online do jogo.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

Devido ao adiamento do periodo de execucdo do projeto, o plano de comunicacao

esta sofrendo alteracdes. Sendo assim, nao foi possivel disponibiliza-lo até a data
de publicacdao deste relatorio.

CONTRAPARTIDAS ACORDADAS E REALIZADAS:

[ x ] Participacao da empresa como patrocinador também do evento Velas
Latinoamérica;

[ x ] Convites para o evento Velas Latinoamérica;

[ x ] Insercao de logomarca em todas as pecas de divulgacao do evento Velas
Latinoamérica;

[ ] Insercao de logo do patrocinador em todas as pecas de divulgacao de
projeto;

[  1lInsercao de logo do patrocinador na caixa do livro-jogo e nos créditos do
livreto;

[ 1 lInsercao de logo do patrocinador no site do projeto e em todos os materiais
desenvolvidos para redes sociais;

[ 11 post por més nas redes sociais do projeto sobre o patrocinador

(total: 9 posts);

[ 1 Elaboracao de até 2 posts customizados para patrocinador utilizar em sua
comunicacao interna e externa;

[ ] Tiragem de 50 exemplares do livro-jogo Grandes Navegacdes destinadas
exclusivamente ao patrocinador para uso proprio.

PUBLICO ATENDIDO:
® O projeto pretende contemplar 1.000 pessoas e ja contemplou 5.000 pessoas.

PUBLICO ALCANCADO COM ACOES VIRTUAIS:
® O dado ainda nao foi mensurado pelo projeto.
PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas e jovens da rede publica de ensino.
OBSERVACOES:

® Ao oficializar o apoio ao projeto Grandes Navegacdes, a Wilson Sons teve, como
contrapartida, a oportunidade de aparecer como patrocinadora do evento Velas
Latinoamérica.

O evento foi criado para celebrar a histdoria da navegacao, o bicentenario da
Independéncia do Brasil (1822) e a Marinha brasileira com muita arte, musica e
cultura brasileira e latino-americana.

3 IMPERIO _
PORTUGUES,

1505

Caravelas, descobrimentos,
especiarias, ouro, piratas,
“monstros marinhos” e uma
infinidade de outros perigos
em alto mar ou em terra firme.

.-_F_-_.'_

Esta é a vida de um navegador
portugués. Para cruzar

as aguas traicoeiras

do Atlantico, ele vai
precisar saber tudo

sobre rotas e navios,

mas também sobre

como administrar seus
recursos financeiros

em nome da Coroa.

-
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&

65



Brasil de Tuhu

Proponente: Baluarte Agéncia de Projetos Culturais Ltda
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 700.000,00

Ano de patrocinio: 2021

Status: Em andamento

Periodo de realizagao: Abril de 2021 a Maio de 2022
Local de realizacao: Nacional

I R OJ E I 0 S RESUMO DO PROJETO:

D E O Brasil de Tuhu € um programa com acodes gratuitas em prol
da educacdao musical no pais. Suas acdes sao inspiradas no
Guia Pratico do maestro Heitor Villa-Lobos, que percorreu o

V E R BA pais documentando cantigas populares ainda nos anos 30 e
a ele, foi escolhido seu apelido de infancia para compor o

I N C E N I I VA DA nome do programa — Villa-Lobos era encantado por locomoti-
vas e imitava o som delas quando era menino: “Tuhuuu!”.

tinha como sonho ver um Brasil musicalizado. Em homenagem

PUBLICO ATENDIDO:

Z o 21 ® 4.800 pessoas contempladas diretamente e 28.803 pessoas atingidas
indiretamente pelo projeto.

\
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Cena Diversa

Proponente: Associacdao Sociedade Cultura e Arte SOCA
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 139.159,02

Ano de patrocinio: 2021

Status: Concluido

Periodo de realizacao: Julho de 2021 a Dezembro de 2022
Local de realizacao: Vitoria/ES

RESUMO DO PROJETO:

O Projeto Cena Diversa € a realizacdo de um conjunto de acdes
voltadas para surdos, cegos e cadeirantes. Tem como finalidade a
inclusao, visibilidade e valorizacdo de sujeitos com deficiéncia na
cena teatral e cultural capixaba. Sendo assim, o projeto busca
incluir cegos, surdos e cadeirantes na producao teatral e cultural
capixaba, através da criacdo e apresentacdao de espetaculos
teatrais e apoio para insercao no mercado de trabalho.

PUBLICO ATENDIDO:

® 170 pessoas contempladas diretamente e 935 pessoas atingidas
indiretamente pelo projeto.

\

Ciranda Cultural

Proponente: Namazobnia

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 239.218,27

Ano de patrocinio: 2021

Status: Concluido

Periodo de realizagcao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizacao: Barcarena, Belém/PA

RESUMO DO PROJETO:

O projeto compreende acdes envolvendo artes cénicas, artes
circenses, artes visuais e audiovisual, videos para internet,
com oferta de oficinas e acdes direcionadas aos alunos da
rede publica de ensino e comunidade em geral do municipio
paraense. Contribui dessa forma com o processo de inclusao
social e do exercicio dos valores de cidadania, por meio das
praticas artistico-culturais em torno do ensino/aprendizado
dos alunos da rede publica de ensino e publico em geral. Ao
final, serao realizadas mostras de resultados das oficinas, com
a efetiva participacao dos alunos, e desta forma, criar espacos
de contato e interacdo de criancas e adolescentes oriundas
dos extratos mais desfavorecidos da populacao e suas familias
com novas formas de expressdao e comunicacao através da
arte e da cultura por meio de atividades de criacao, producao
e iniciacao a profissionalizacao no campo da arte-educacao.

PUBLICO ATENDIDO:

® 700 pessoas contempladas pelo projeto.
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Proponente: De Peito Aberto Incentivo ao Esporte, Cultura e Lazer
Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte

Valor: R$ 150.000,00

Ano de patrocinio: 2021

Status: Em andamento

Periodo de realizacao: Abril de 2022 a Marco 2023

Local de realizacao: Salvador/BA

RESUMO DO PROJETO:

O projeto tem como objetivo preservar o Patrimdénio Cultural
Imaterial Brasileiro com o fomento da pratica da capoeira entre as
criancas e os jovens. O projeto conta com a realizacao de oficinas
de capoeira, onde serdao ministradas aulas desta arte brasileira
centenaria e de dancas folcloricas afro-brasileiras como: samba
de roda, maculelé e puxada de rede, que estdo intimamente
ligadas nas formacodes das rodas de capoeira.

PUBLICO ATENDIDO:
® 150 pessoas contempladas pelo projeto.

\

Jogo Aberto Caju 5

Proponente: Fundacao Gol de Letra

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo ao Esporte
Valor: R$ 150.000,00

Ano de patrocinio: 2021

Status: Concluido

Periodo de realizacdo: Agosto de 2021 a Setembro de 2022
Local de realizacado: Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O Projeto Jogo Aberto € uma acao aberta de esporte educacional, com 310
vagas, nas modalidades judd (60 vagas), futsal (70 vagas), ginastica ritmica
(60 vagas), ténis de mesa (60 vagas), ténis (60 vagas). Os educandos
poderao se inscrever em mais de uma modalidade (ou seja, as 310 vagas
poderdo ser preenchidas por um numero menor de educandos). O projeto é
uma acao importante, do ponto de vista socio educacional, ja que eleva o
esporte a condicdao de ferramenta de educacao privilegiada, incentivando o
dialogo, a participacao integral em igualdade de géneros, e a construcao de
novas posturas sociais a partir da acao esportiva.

PUBLICO ATENDIDO:

® 277 pessoas contempladas diretamente e 831 pessoas atingidas
iIndiretamente pelo projeto.
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Plano Anual de

Atividades Cazumba

- 2021

\

Proponente: Instituto de Arte Cazumba

Leis de incentivo: Lei Federal de Incentivo a Cultura
Valor: R$ 375.000,00

Ano de patrocinio: 2021

Status: Concluido

Periodo de realizacao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizagcao: Centro Histdrico - S&o Luis/MA.

RESUMO DO PROJETO:

O Plano Anual de Atividades Cazumba 2021, pretende viabilizar a
manutencao da Companhia Cazumba durante o proximo exerci-
cio, oficinas de teatro e danca para alunos de escolas publicas e a

apresentacao de dois espetaculos: uma revista com o nome de
"Vai ter brigadeiro?" e uma fantasia de natal chamada "O Presente
de Maria". A Cia. Cazumba de Teatro e Danca tem por principal
objetivo estudar e perpetuar as tradicdes culturais maranhenses.

PUBLICO ATENDIDO:
® 5.000 pessoas contempladas direta e indiretamente pelo projeto.

s
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PROJETOS
DE _
DOACOES

RECORRENTES

\

Instituto Rogerio
Steinberg

Proponente: Instituto Rogerio Steinberg

Leis de incentivo: Verba direta

Valor: R$ 30.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizacao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizagao: Jardim Botanico - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

Organizacao sem fins lucrativos que, desde 1998, desenvolve o
talento de criancas e jovens com indicios de Altas Habilidades/
Superdotacdo(AH/SD), oriundos de familias de baixa renda,
estudantes de escolas publicas residentes em comunidades do
entorno da zona sul do municipio do Rio de Janeiro.

O IRS, ha 24 anos, executa uma metodologia propria para identificar
e desenvolver talentos, pautada na teoria das Inteligéncias
Multiplas, de Howard Gardner (1995), que apresenta a perspectiva
da pluralidade da mente que compreende que a competéncia
cognitiva humana € descrita como um conjunto de capacidades,
talentos ou altas habilidades mentais, segmentadas em 8
inteligéncias, que sao: Inteligéncia linguistica, espacial, logico-
matematica, corporal cinestésica, musical, interpessoal (eu com o
outro), intrapessoal (eu comigo mesmo) e naturalista; e na
Metodologia ativa STEAM (Science, Technology, Engineering, Arts,
Math). A metodologia IRS, por meio de 5 passos basicos (investigar,
descobrir, conectar, criar e refletir conhecimentos) permite ensinar,
também, linguagens de programacao e fortalecer a formacao em
portugués e matematica, o que é essencial para preparar as criancas
para os desafios da vida futura, além tornarem os participantes
protagonistas no processo de construcdao do seu conhecimento.
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Oficinas de Verdo de Xadrez e Robodtica;

[ X ] Realizacao do Processo Seletivo IRS;

[ x ] Planejamento pedagdgico para a realizacao dos projetos;

[ x ] Abertura das inscricdes para o Processo Seletivo 2022, do curso preparatorio
na modalidade on-line;

[ x ] Aquisicdes de materiais e equipamentos para a realizacao das atividades do IRS;
[ x ] Aulas remotas, na Plataforma de Ensino Suplementar a Distancia - ESAD IRS;
[ x ] Aulas presenciais na sede o IRS;

[ X ] Publicacao da primeira edicao do ""Explorando”"”, o jornal do IRS;

[ x ] Realizacao de palestras;

[ X ] Conscientizacao sobre os impactos da presenca de lixo nas praias: palestra e
distribuicao da cartilha “Descarte Incorreto de Lixo nas Praias”;

[ x ] Oficinas de capacitacao;

[ X ] Mostra de Talentos 2022.

O curso preparatorio do IRS alcancou uma taxa de 64% de aprovacao. Dos 25
participantes contemplados pelo Preparatorio, que oferece reforco de portugués e
matematica, 16 foram aprovados em 10 colégios de exceléncia académica na regiao
metropolitana do Rio de Janeiro, como os Colégios Pensi, Franco Brasileiro, a Escola
Pargue e o Centro Educacional da Lagoa (CEL).

PLANO DE COMUNICAGCAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Divulgacao nas midias sociais do Processo Seletivo de 2022;

[ x ] Relancamento do site do IRS;

[ x ] Divulgacao das midias sociais do resultados do Curso Preparatorio;

[ x ] Publicacdo da primeira edicao do "Explorando”;

[ x ] Divulgacao das palestras;

[ X ] Publicacdo de artigos apresentados durante o "l Congresso Internacional de
Altas Habilidades ou Superdotacdo em Pds-Graduacdo na UFF" e no IOC/Fiocruz;
[ x ] Divulgacao das inscricdes no Processo Seletivo 2023;

[ x ] Divulgacao da 72 edicao do IRS Tech.

PUBLICO ATENDIDO:

® 314 pessoas contempladas diretamente pelo instituicao, por meio das
atividades presenciais e virtuais.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Dado nao informado pela instituicao.

PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas e jovens da rede publica municipal do Rio de Janeiro, instituicdes
beneficentes de ensino ou bolsistas em escolas particulares que cursaram o
42 ou o0 82 ano do Ensino Fundamental em 2021.

\
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Acolher e Educar

Proponente: Obra do Berco

Leis de incentivo: Verba direta

Valor: R$ 20.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizagao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizacado: Lagoa - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

A Obra do Berco € um agente de mudanca humana. Seu produto é
uma crianca cuidada que aprende e desenvolve suas habilidades,
podendo ter o restante de sua vida transformada. Sua atuacdao ocorre
através de acdes de combate a desigualdade social, mobilizando
membros da sociedade civil para resolver problemas que o Estado nao
€ capaz de solucionar por si proprio.

O projeto integrado de apoio as familias, propde acdes socioeducati-
vas multidisciplinares e de cuidados, conjugadas a acdes de educacao
formal para criancas. Visando, assim, uma intervencao precoce a fim
de possibilitar a crianca o pleno desenvolvimento de seu potencial e
sua integracao com a familia e seu meio social.

=
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Protecao e cuidados das criancas;
[ x ] Nutricao, sociabilizacdo e educacao.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ X ] Manutencao da imagem institucional por meio do marketing;

[ x ] Otimizacao da arrecadacao para manutencao dos atendimentos,

por meio do

marketing;

[ x ] Levantamento e mobilizacdo de recursos para uma sustentabilidade financeira
da Instituicao;

[ x ] Estudo sobre as tendéncias de comunicacao do mercado para se destacar;
[ x ] Trabalhar os pilares que geram leads: transparéncia, engajamento

e facilidade de doar;

[ x ] Aumentar o alcance da divulgacao de forma organica nas midias sociais

e acessos ao site em 30% a mais;

[ x ] Aumentar o numero de visitacdes na Instituicdo em 40%;

[ x ] Aumentar o reconhecimento de marca.

PUBLICO ATENDIDO:

® 100 pessoas contempladas pela instituicao.

PUBLICO ALCANCADO COM AC6ES VIRTUAIS:
® Todas as acdes da instituicao foram realizadas de maneira presencial.

PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas, em vulnerabilidade social, de O a 3 anos de idade.




Recicla llha - Gestao
dos Residuos Solidos
em Vila do Abraao

Proponente: Brigada Mirim Ecoldgica da Ilha Grande
Leis de incentivo: Verba direta

Valor: R$ 20.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizacao: Janeiro a Dezembro de 2022
Local de realizacao: Ilha Grande - Angra dos Reis/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O projeto Recicla llha, introduzido na comunidade da Vila do Abraao,
incentiva a reciclagem dos residuos solidos urbanos gerados na referida
localidade. Por meio deste, contribui-se com a reducao do desperdicio de
materiais que ainda podem ser reaproveitados, auxiliando na preservacao
do meio ambiente e na economia local. Espera-se que a pratica de
separacao e de entrega dos residuos no Recicla Ilha faca com que a acao
de separar aconteca automaticamente - como tantas outras tarefas
realizadas ao longo do dia, por meio de mudanca de rotina.




ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Coleta de residuos solidos reciclaveis;

[ X ] Recebimento de residuos soélidos reciclaveis;

[ x ] Triagem dos residuos solidos recebidos e coletados;

[ x ] Encaminhamento dos materiais para a disposicao final adequada
dos residuos solidos reciclaveis gerados na Vila do Abraao.

PLANO DE COMUNICAGAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] AcOes de conscientizacdo na Ilha que reforcam/criam
0 habito de coletar os residuos solidos, com o intuito de recicla-los.

PUBLICO ATENDIDO:

® 5.000 pessoas contempladas diretamente e 15.000 pessoas
beneficiadas indiretamente pela instituicao.

PUBLICO ALCANCADO COM ACOES VIRTUAIS:

® Moradores e turistas da Vila do Abraao, em Ilha Grande.

PERFIL DO PUBLICO:
® Publico de diferentes faixas etarias e segmentos sociais.

B
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Projeto Passaporte
da Cidadania

Proponente: Pastoral do Menor

Leis de incentivo: Verba direta

Valor: R$ 20.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizagao: Janeiro a Dezembro de 2023

Local de realizacdo: Logradouros publicos - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

O Projeto Passaporte da Cidadania visa articular e potencializar as
alternativas de atendimento as criancas e jovens em situacao de rua.
Funcionando como uma possibilidade de saida das ruas e o retorno as
comunidades, a partir da construcao de uma rede integrada de servicos
voltados para a inclusao social. Investindo, sobretudo, no fortalecimento
de seus lacos familiares e comunitarios.

O Projeto visa uma integracao social de criancas, adolescentes e jovens
pobres que usam as ruas da cidade do Rio de Janeiro como meio de
moradia e/ou sobrevivéncia, com especial atencdo para aqueles com
problemas relacionados ao consumo abusivo de drogas.
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ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Atendimentos sociais e orientacdes sobre os direitos e beneficios
emergenciais

[ x ] Analise socioecondmica para concessao kit familia;

[ x ] Aplicacao de pesquisa para verificar melhor maneira, dia, horario e
periodicidade dos encontros;

[ x ] Rodas de conversa mensais, desenvolvendo temas geradores de reflexdes e
pensamento critico, junto aos participantes, com o objetivo de promover e
fortalecer a cidadania e autonomia;

[ x ] Atividades pedagdgicas e recreativas que promovam bem-estar
socioemocional;

[ x ] Contacao de Historias;

[ x ] Articulacao e fortalecimento de acdes em Rede.

PLANO DE COMUNICACAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Cadastros individuais;

[ x ] Cadastros de familias;

[ x ] Distribuicdao de cestas basicas, material de higiene pessoal, material escolar,
fraldas, enxoval para bebés;

[ x ] Reunides tematicas mensais realizadas com as familias;

[ x ] Distribuicao anual de cestas basicas;

[ x ] Apoio as familias em situacdes de emergéncia com: bujao de gas, pequenas
reformas de casa e medicamentos;

[ X ] Atendimentos individuais realizados com criancas, adolescentes e jovens que se
encontram morando na rua e participam de forma intermitente das acdes do projeto;
[ x ] Distribuicao de agasalhos no periodo de inverno;

[ x ] Apoio emergencial com aluguel social as familias atendidas.

PUBLICO ATENDIDO:

® 2.923 pessoas contempladas diretamente pela instituicao.

PUBLICO ALCANCADO COM AGCOES VIRTUAIS:

® Das 2.923 pessoas beneficiadas, 600 familias foram atendidas virtualmente.

PERFIL DO PUBLICO:

® Publico de diferentes faixas etarias em situacao de vulnerabilidade social.

7
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Sonhar Acordado

Proponente: Associacao Sonhos de Crianca

Leis de incentivo: Verba direta

Valor: R$ R$ 3.000,00

Ano de patrocinio: 2022

Status: Concluido

Periodo de realizagao: Janeiro a Dezembro de 2023
Local de realizacdo: Gavea - Rio de Janeiro/RJ

RESUMO DO PROJETO:

A ONG Sonhar Acordado é uma organizacao internacional, sem fins
lucrativos, que atua junto a instituicdes, orfanatos, casas de apoio e
hospitais e que busca transformar a vida de criancas carentes por meio

de uma relacao de amizade com o jovem voluntario. A ONG atua junto
a quinze instituicdes localizadas em areas carentes do Rio de Janeiro,
trés casas de apoio e cinco hospitais. Sua missao é formar jovens
lideres e comprometé-los com a vivéncia e transmissao dos valores,
levando a uma verdadeira transformacao da sociedade.

ATIVIDADES PREVISTAS E EXECUTADAS:

[ x ] Encontros do Programa Amigos para Sempre (APS);
[ x ] Encontros do Contando Sonhos;
[ x ] Visitas aos Hospitais parceiros, ao longo do ano.

PLANO DE COMUNICAGCAO PREVISTO E EXECUTADO:

[ x ] Mobilizacdo de voluntarios;
[ x ] Producdo de pecas de divulgacao dos programas;
[ x ] Divulgacao dos programas em midias sociais da instituicao.

PUBLICO ATENDIDO:
® 600 pessoas contempladas pela instituicao.

PUBLICO ALCANCADO COM ACf)ES VIRTUAIS:
® Dado nao informado pela instituicao.
PERFIL DO PUBLICO:

® Criancas e jovens em diferentes faixas etarias.
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INVESTIMENTO DE VERBA DIRETA \

| - DOACAO OU PATROCINIO SOCIOCULTURAL E/OU ESPORTIVO

INSTITUICAO PROJETO VALOR/DOACAO LOCALIDADE

Asilo Sao Lazaro Doac¢cdoes SMS do Bem - Janeiro 25 cestas basicas Salvador, BA
Centro Defesa Dir Humanos de DE PRS Grupo a Justica e Paz - CDDH Doacg¢oes Petropolis 2022 R$ 25.000,00 Petropolis, RJ
Vladmi Virgilio Moreira dos Santos Apoio Vladmi R$ 900,00 Rio Grande, RS

g cpmasosomonon  [mama | mocmaem
oottt | compamadoomaotoz 035535 | mocomaems

. : . : : . Acao Social dos Pescadores ] .
Capitania dos Portos do Rio de Janeiro / Edilene Nascimento de Oliveira Artesanais 2022.1 R$ 7.288,50 Rio de Janeiro, RJ
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= INVESTIMENTO DE VERBA DIRETA \

| - DOACAO OU PATROCINIO SOCIOCULTURAL E/OU ESPORTIVO

INSTITUICAO PROJETO VALOR/DOACAO LOCALIDADE

Grupo de Apoio a Crianca de Santarém com Cancer - GRACSAN
Centro de Recuperacao de Paralisia Infantil e Cerebral de Guaruja - CRPI m

Prefeitura Municipal de Santo André Doacdo de Cobertores 2022 igop::’::':;res humanos e | ganto André, SP

Camara de Moradores e Amigos da llha da Conceicdo (CMAIC)/Circo da Alegria | Festa para as criancas R$ 3.540,00 Niteroi, RJ
Prefeitura Municipal do Rio Grande Doacao de Vacinas Rio Grande, RS

Vladmi Virgilio Moreira dos Santos Atacama Crossing R$ 20.319,00 Rio Grande, RS

\ =
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INVESTIMENTO DE VERBA DIRETA \\

| - DOAGCAO OU PATROCINIO SOCIOCULTURAL E/OU ESPORTIVO

INSTITUICAO PROJETO VALOR/DOAGAO LOCALIDADE

Associagcao Movimento Solidario Colmeia

Nlcleo de Apoio ao Combate do Cancer Infantil - NACCI Doacado de Material R$ 4.000,00 Salvador, BA

\

\
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// INVESTIMENTO DE VERBA DIRETA \

Il - PATROCINIO PROMOCIONAL E/OU INSTITUCIONAL

INSTITUICAO PROJETO VALOR/DOACAO LOCALIDADE

Prefeitura RG (Moregreen Pisos) Praca Inclusiva R$ 43.008,00 Rio Grande, RS
Sociedade Canguguense de radio Itda - Radio Liberdade Divulgacao Tecon Rio Grande R$ 36.000,00 Rio Grande, RS

Projeto Reunido - ]
Almoco AHKRS 2022 R$15.000,00 Rio Grande, RS

Camara de Comércio e Industria Brasil-Alemanha

Associacdo Brasileira de Entidades de Assisténcia Social / MRN Corrida pela Saude R$ 10.000,00 Trombetas, PA

Ideacdo EIRELI / Companhia das Docas do Estado da Bahia Estande da Codeba - Intermodal R$ 25.125,96 Salvador, BA
Camara de Comércio da Cidade do Rio Grande R$ 48.000,00 Rio Grande, RS
Postos Buffon / Policia Civil RS Doacdao de Combustivel R$ 6.000,00 Rio Grande, RS
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INVESTIMENTO DE VERBA DIRETA \

Il - PATROCINIO PROMOCIONAL E/OU INSTITUCIONAL

INSTITUICAO PROJETO VALOR/DOACAO LOCALIDADE

Departamento Regional do Abrigo do Marinheiro em Rio Grande / Arte Metal

izaga ' i Rio Grande, RS
Pecas Artisticas Itda Valorizacao de Vultos Navais R$ 20.000,00

Regata Marcilio Dias - Regata da

Marinha do Brasil 432 edicdo R$ 10.000,00 Salvador, BA

Capitania dos Portos BA / Abrigo do Marinheiro

62 Congresso e Central de
Associa¢do Gaucha de Avicultura - ASGAV Negécios Brasil Sul de Avicultura, | R$ 8.000,00 Rio Grande, RS
Suinocultura e Laticinios.

Sindicato da Industria de Adubos e Corretivos Agricolas no Estado do Parana
- SINDIADUBOS

:Dncz)r‘t’:sGl?fSts- Autoridade Portudria Dos Portos Do Rio Grande Do Sul S.A. / Mercopar 2022 R$ 2.500,00 Rio Grande, RS

Simpdsio do Sindiadubos 2022 R$ 21.000,00 Curitiba, PR

Sindicato dos Praticos dos Portos e Terminais Maritimos do Estado | Semindrio de Emprego de RS 5.000.00 Rio de Janeiro. RJ

do Rio de Janeiro - SINDIPRATICOS RJ Rebocadores Portudrios . ’ )

Associacdo de Comércio Exterior do Brasil - AEB 41° Er_|contro Nacional de Comercio R$ 22.000,00 Rio de Janeiro, RJ
Exterior - ENAEX
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